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加强在线旅游法治建设、
强化行业监管、规范市场秩
序，日益成为社会共识，也是
行业长远发展的必由之路

通过在线旅游平台查看同一家
酒店的同样房型，老用户要比新用
户看到的价格贵；给商家的差评无
法显示；不合理低价旅游产品屡见
不鲜……去年 10月起，《在线旅游
经营服务管理暂行规定》正式施行，
这些违规行为将面临处罚。《规定》
坚持问题导向，把不合理低价游、评
价权保障、旅游者信息使用等纳入
监管，更好回应了社会热点，保护旅
游者合法权益。

在互联网时代，数据的应用遍
布从购物到交通、从工业生产到社
会治理的众多场景。在此背景下，
我国在线旅游企业和平台的数量不
断增多，方便了人们出游，促进了旅
游消费。在这一过程中，产生了大
量的消费者个人数据。这些数据在
数字化商业竞争中，被视作重要资
源，和商业价值产生了密切关联。
消费者数据开发和运用得当，有助
于提升用户体验，提高平台效率，但
一些在线旅游经营者基于人们的消
费记录、旅游偏好等，设置不公平的
交易条件，进行大数据“杀熟”，侵犯
了旅游者合法权益，给行业健康有
序发展带来了负面影响。加强在线
旅游法治建设、强化行业监管、规范
市场秩序，日益成为社会共识，也是行业
长远发展的必由之路。

《规定》按照“政府管平台，平台管供
应商”的思路，明确在线旅游平台、供应商

等各方的法律责任，厘清过去模糊
不清的责任边界，从而提高了行业
监管的针对性和有效性，提升了违
法违规成本。此举有助于推动在线
旅游企业诚信经营，依法承担产品
和服务质量责任，从而保证在线旅
游产品质量，确保行业持续健康发
展。此外，针对一些在线旅游平台
诱导评价、擅自删除差评等现象，

《规定》要求在线旅游经营者不得擅
自屏蔽、删除旅游者对其产品和服
务的评价，不得误导、引诱、替代或
者强制旅游者做出评价，对旅游者
做出的评价应当保存并向社会公
开，从而有效保障旅游者的正当评
价权。

防范大数据滥用，也是立法和
监管的目标。需要看到，个人数据
不能被任意处理或使用，特别是数
据上的个人隐私等权利，应受到法
律保护。对此，无论是立法还是监
管都已行动起来。2019年1月至12
月，相关部门启动开展APP违法违
规收集使用个人信息专项治理，一
年来，用户反映强烈的隐私政策、账
号注销、强制索权等现象得到很大
改观。随着相关治理的深入推进，
解决了“从无到有”的问题后，还需
要相关部门在监管上持续发力。据
了解，旅游主管部门服务监管平台
将与在线旅游平台实现数据连通，
从而进一步拓宽大数据的获取，建
立覆盖主管部门、在线旅游企业、景
区及游客等多层次旅游大数据体

系，以数据为抓手对在线旅游消费实施全
程监督，实现数据监管“从有到优”的转变。

当下，我国旅游市场复苏超过预期。
包括在线旅游平台在内的相关旅游机构
要以落实《规定》为契机，加强自律、守好
底线，保护好消费者权益，才能更好促进
行业健康发展。 来源：人民日报

在
线
旅
游
，规
范
也
须
在
线

B站内容增量画出“Z世代”成长上扬曲线

2020年引入各类首店909家
逆境更显上海商业的实力与影响力

大力发掘精神财富大力发掘精神财富，，上海这座光荣之城正为激活红色资源不懈努力上海这座光荣之城正为激活红色资源不懈努力————

赓续百年红色基因赓续百年红色基因，，为红色文化立根铸魂为红色文化立根铸魂
随着年的脚步越来越近，今天，我们来聊

两种喜庆热闹的年俗——龙舞、狮舞。

龙舞

在上海传统年庆活动中，龙舞最具代表
性，且极富上海特色，为国家级非物质文化遗
产。龙舞以浦东绕龙灯为代表，浦东绕龙灯
又称三林舞龙，是一种集舞蹈、民族鼓乐为一
体的传统民俗项目。讲究艺术性、炫耀性和
观赏性。

浦东绕龙灯将舞蹈艺术的肢体语言、戏
曲的步法亮相、武术的精气神韵等融入到舞
龙的技巧中，表现祥和、喜庆、欢乐、昂扬之
美。无论是参与者还是观赏者，在壮观的场
景下，都可以得到情感抒发和满足。传统舞
龙形式多种多样，主要包括布龙、纱龙、草龙、
香火龙、小白龙、游花龙等。

狮舞

狮舞以马桥手狮舞为代表，是上海春节
的又一项年庆活动。流行于闵行马桥地区，
有三百多年历史。手狮舞源于狮子灯，当地
元宵灯会时人们提灯行街，而镇上街道狭窄，
观者拥挤，提灯人便用竹竿撑起狮子灯。“手
带狮舞”逐渐演变为当地的民间舞蹈。

手狮舞表演与其他狮舞有着很大区别，
是由舞狮者分别手举篾扎纸糊的狮子表演。
狮子道具大小不一，大狮由二人舞动，中狮、
小狮由一人舞动。表演时，一般是一头大狮、
四头中狮、两头小狮。既汲取龙舞的翻滚、缠
绕、跌扑等基本技巧，也借鉴其他狮舞粗犷勇
猛、刚柔相济的表演风格。

旧时为了适应街道狭窄、屋檐低矮的表演环境，手狮舞
在行街表演时为避免发生碰撞，又形成了以“矮蹲步”为基
础的横移、直进、贴身绕狮等风格独具的舞蹈动作。由于手
狮舞场面热烈，充满自娱娱人的生活气息和喜庆祥和的艺
术感染力，因此深受人们喜爱。

随着现代社会的发展，两种年俗在日常生活中逐渐淡
出。幸而在各方的重视和支持下，它们作为优秀传统文化，
被挖掘、继承、弘扬，又走上了新的历史舞台。

来源：上海文旅智宣
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热闹的新天地商圈，正在建设中的中国
共产党第一次全国代表大会纪念馆已初露
端倪，与一街之隔的中共一大会址遥相辉
映；云南中路上紧邻天蟾逸夫舞台的中共中
央政治局机关旧址试运营开放，一场史迹陈
列展讲述着 1928年到 1931年间红色中枢所
见证的中国革命风云变幻，两个多月来吸引
了众多市民游客……

上海是中国共产党的诞生地，也是党的
初心所在和精神家园。建党百年之际，上海
正着力打造红色文化资源高地、红色文化研
究高地、红色文化宣传活动高地。以2016年
全面启动实施的“党的诞生地发掘宣传工
程”为抓手，一批革命旧址修缮开放，一批展
览展陈功能提升，一批理论课题实现突破，
一批文艺作品深入人心，“党的诞生地”成为
上海鲜亮名片。

最新数据显示，自 1919年五四运动到
1949年上海解放，上海现存各类红色资源
612处，包括旧址、遗址 497处，纪念设施 115
处。摸清家底后，如何保护和利用好这些红
色资源？如何在新时代赓续红色基因，为红
色文化立根铸魂？上海这座光荣之城正不
懈努力。

摸清家底，重点推进“一馆五址”
保护利用

上海拥有丰富的红色资源，建设好、守
护好中国共产党人的精神家园，离不开对红
色资源的挖掘保护。上海坚持保护为主、抢
救第一、合理利用、加强管理的原则，重点推
进“一馆五址”的保护利用。

作为庆祝中国共产党成立100周年的重
大项目之一，中共一大纪念馆已于去年 7月
实现建筑结构封顶，拟于今年 4月底项目竣
工，5月起试运行，7月 1日前正式开馆。建
成后的中共一大纪念馆将由中共一大会址、
宣誓大厅、新建展馆等部分组成。其中，新

建展馆总建筑面积约9600平方米，基本陈列
展厅建筑面积约 3700平方米，较此前近
1000平方米的老展厅有大幅提升。该展厅
将布置“伟大的开端——中国共产党创建历
史陈列”展览，综合采用文物、图片、视频、油
画雕塑、实景还原、多媒体声像等展示手段，
生动展示中国共产党的诞生历程，聚焦建党
初期在上海的革命实践，各类展品逾千件，
实物600余件。

此外，中国共产党发起组成立地（《新青
年》编辑部）旧址、中共中央政治局机关旧址

（1928-1931年）分别于去年 7月 1日和 10月
1日完成文物修缮和临展布置；中共中央军
委机关旧址于2019年底完成文物修缮；中共
中央秘书处机关（阅文处）旧址、中共中央特
科机关旧址正在进行文物修缮和展陈策划。

以“党的诞生地发掘宣传工程”为引领，
上海还完成了一批红色旧址的修缮，例如团
中央机关旧址、中国劳动组合书记部旧址、
中国左翼作家联盟成立大会会址、毛泽东旧
居、张闻天故居等。

深入发掘精神财富，用足用好红
色文化资源

作为中国共产党的星火初燃之地，渔阳
里多年来吸引着市政协委员们的关注。获
得市政协2020年优秀提案特别奖的《关于渔
阳里革命旧址保护利用的建议》由市政协文
史委集体递交，推动老渔阳里2号（今南昌路
100弄 2号）由“《新青年》编辑部旧址”更名
为“中国共产党发起组成立地（《新青年》编
辑部）旧址”，进一步凸显其作为孕育党的

“秘密花园”的重要地位和作用。
为进一步做好渔阳里革命旧址的保护

和活化，市政协委员们还将视线投向新老渔
阳里之间一条不足百米的小道。据悉，有着
百余年历史的渔阳里曾是一条南北贯通的
弄堂，一头连着淮海中路，一头连着南昌路，

前者被称为新渔阳里，这里的团中央机关旧
址已完成修缮，纪念馆和广场均已开放，后
者便是老渔阳里。新老渔阳里之间原本有
一条小路贯通，被称为“马克思主义小道”，
陈独秀、俞秀松等都曾在此留下足迹，这条
小路在上世纪90年代被人为隔断。“如今，从
淮海中路进入新渔阳里参观团中央机关旧
址的人要绕一个大圈，经雁荡路和南昌路才
能进入近在咫尺的老渔阳里 2号，极不方
便。”市政协常委、上海戏剧学院研究生部主
任厉震林实地走访多次。

渔阳里街区具有重要的历史价值，能否
市区联动、各部门协同再把这条小道打通？
厉震林在今年上海两会上提交的《关于深化
老渔阳里“党的诞生地发掘宣传工程”的若
干建议》中建议，应恢复百年渔阳里历史原
貌。同时，新老渔阳里街区应统一规划，更
突出建党重点。在市政协常委、文史资料委
主任马建勋看来，不仅要打通小路，还应让
渔阳里街区与新建的中共一大纪念馆、博文
女校、毛泽东旧居等形成整体，系统展示建
党风貌。

对渔阳里的关注只是市政协委员们发
掘保护红色资源的一个缩影。2019年，市政
协文史委围绕“用足用好本市红色文化资
源”开展课题调研，建议进一步提高红色文
化资源保护利用能力，“红色资源要活起来，
需要讲好其背后的人物、故事和精神，要在
历史故事和革命精神发掘上下功夫”。去
年，市政协文史委将广泛深入开展“四史”学
习教育作为年度调研课题，就进一步发掘保
护、用好用足红色资源，大力发掘精神财富，
讲好上海“四史”故事等提出建议。

记者了解到，为进一步推动红色资源保
护利用机制建立和法治供给，上海已于去年
启动红色资源保护利用立法工作，今年 7月
1日前将推进颁布《上海红色资源传承弘扬
和保护利用条例（暂名）》。此外，还将建立

市级红色资源保护利用工作联席会议，同
时，依托“学习强国”平台策划建设红色资源
宣传教育新媒体应用平台，预计今年 6月将
推出1.0版本。

讲好讲活初心故事，让城市红色
底色更鲜明

红色文化是上海城市文化最鲜明的底
色。如何讲好讲活党的初心故事，激活红色
资源，是上海不断努力的方向。

为充分发挥各类活动阵地和载体作用，
引导市民熟悉红色故事、了解红色历史、传
承红色理念，全市已建成12个全国爱国主义
教育示范基地、147个市级基地。“党的诞生
地·上海”市民微电影节、百万青少年红色大
寻访、“百年礼赞——红色文化进地铁”“图
说党的诞生地的故事”公益广告、红色文化
修身线路等主题活动火热举行，每年编印出
版《上海红色文化地图》，还将红色景点纳入
本市大中小学生研学参观名录。

根据《上海市加快发展红色旅游三年行
动计划（2018-2020）》，本市将加强红色旅游
景区景点基础设施建设，并依托地铁、机场、
车站、码头和窗口行业、大型城市综合体等
公共区域开展红色旅游形象宣传。

长三角一体化发展国家战略也使得“红
色风景线”更加广阔。在去年召开的长三角
文旅联盟联席会议上，沪苏浙皖三省一市共
同推出长三角红色旅游线路，将上海中共一
大会址、浙江嘉兴南湖、江苏淮安周恩来故
里、皖西大别山串联起来，打造长三角高品
质红色旅游示范基地。

市政协重点工作和履职品牌“初心论
坛”第三届论坛活动也在积极筹备中。市政
协相关负责人表示，要做大做强“初心论
坛”，努力打响品牌，更好发挥宣传教育制度
化平台功能，更好彰显为我们党铸魂塑形、
立根固本的独特作用。 来源：文汇报

知名UP主“罗翔说刑法”日前摘得哔哩哔哩
（以下简称“B站”）2020百大UP主颁奖礼“年度最
高人气”奖。凭借满分作文式的案例分析，普及

“每天一个法律小知识”的罗翔老师，仅用半年便
聚起千万粉丝，堪称B站新一代UP主的典范。

据B站 2020年第三季度财报显示，站内月均
活跃UP主数量、视频投稿量、新增用户和百万级播
放视频数，同比增长均超过七成。“推背兔の”“硬核
的半佛仙人”“敖厂长”“芳斯塔芙”“那岩”……越来
越多“有想法”的内容生产者在站内聚集，沉淀他们
的理想、才华、创意与生活。一个B站用户收藏夹
里的世界也越来越大：红楼梦、博弈论、古生物知
识、犯罪心理学和看车买房可以共存。

有学者指出，B站知识型视频创作与传播的
增量，与广大青年用户的自我成长共同画出一道
上扬曲线，是当代网民审美需要和价值追求不断
生长的直接体现。正如B站当晚颁奖礼的主题所
言——在这里，能读懂以 95后为代表的“Z世代”
的热爱与追求。

突破小众文化自留地，青年用户在公
共事务和知识分享领域更多发声

当天颁奖现场，罗翔那段诚恳获奖感言刷了
屏，“这个奖项非常的沉重，我感觉我有一点搬不
动，可能得千千万万的人，才能把它举起来。我不
过用我的视频拨动了大家的心弦，大家是被自己
心中的正义感所感动……”的确，近一年时间里，
B站原生视频产品明显突破了小众文化自留地的
边界，逐渐踏上了主流社会公共话题的节拍。越
来越多的青年用户群体呈现出的家国情怀、社会
担当与学习热情，让这片原本小众的互联网社区
有了更广阔更深切的共鸣。

2020年疫情暴发初期，不少B站UP主化身抗
疫科普先锋，制作了大量疫情相关的视频，获得中央
媒体的联合推送100多次，全网观看量超过50亿。
UP主“毕导THU”的《简单算算，你宅在家里究竟能
为抗击肺炎疫情做出多大贡献？》、UP主“兔叭咯”的

《医学博士：新型冠状病毒可不可怕？和SARS有什
么区别？如何有效预防？》等视频，在第一时间传播
了科学的疫情知识，提高了大众的防护意识。

既保留了知识的专业性，又能够抓住细节建
立丰富性和趣味性，是B站知识内容生态快速崛
起的底层逻辑。复旦大学新闻学院潘霁教授认
为，B站已成为一个网络化、视觉化的公共事务集
体参与和知识分享社群。它的多样化生态，建立
在集体知识创造力之上。

数据显示，1.5亿B站用户中，以“Z世代”人数
最多，互联网分享给他们的，是对生活更细节的热
爱和一个看世界更宽广的镜头。点进B站的首页，
深受网民喜爱的课程几乎“没有边界”——从诗词
歌赋、人生哲学、作曲编曲、考古、犯罪心理到装修、
求职面试、健身和投资理财。包罗万象的视频产品
背后，是一条B站内容从二次元转向多元的清晰轨
迹：曾经的ACG（泛指动漫、动画和游戏）底色变淡，
社会主流议题浓度变强。同时，泛兴趣社区、学习
型社会等特征和话题成为热点。概括地说，如果用
户画像曾经是中二少年，如今他们长大了。

“长大了的他们”突显出更加浓厚的学习兴趣
和热情。数据显示，过去12个月里，有近1亿用户
在B站观看知识类视频，相当于同年高考人数的9
倍。与此同时，相比 2019年，投资理财类视频播
放量同比增长 464%，求职面试类视频同比增长
233%，健身类视频同比增长 182%。难怪在学者
眼中，B站已成为观察“Z世代”文化、读懂当代年
轻人的风向标。建立在高质量原生内容与高质量
互动之上的流量生态，让这个网络社区焕发出日
益广泛的生机勃勃。

算法和圈层之外，由知识内容与专业
趣味构筑的世界，让不同代际相遇交流

《知识的边界》作者戴维·温伯格曾表示，互联
网改变了大众知识获取的方式。“过去，获取知识
是以精英专家们为源头逐层筛选的过程。但现在
获取知识是种网状结构，没有边界，大众可随时触
及，也可互相传授。”

上海外国语大学新闻传播学院吴瑛教授认为，
B站的“魔力”正在于能够不断填补社会网络中的

“结构洞”，带来获得信息和资源的优势。“每个人都
处在由各种不同关系所组成的网络中，每个人都是
网络中的节点，但是再复杂的网络都存在许许多多

的空隙，这就是‘结构洞’。我们和有些节点之间永
远不会有连线，直到那个‘第三者’的出现。”

而 B站就承担着这样一个信息交换、文化共
享的功能。在当前的互联网媒介生态中，不同年
龄、不同知识结构的用户来自不同群体，彼此拥有

“不同的世界”。但在B站的非线性传播体系中，
各种知识内容与专业趣味可以并存并增加了许多

“打照面”的机会，让思维的火花四处碰撞。
“沈逸老师的每个视频我都会看不止一遍。”

坐拥 158万粉丝的沈逸，是复旦大学国际关系与
公共事务学院的教授，他对国际局势的研判风格
被网友点赞“浑身是肝，预测奇准”。遇到突发事
件，他也会半夜里爬起来加更，每段视频创作都保
持在30分钟上下，“用心又真诚”。这位70后常常
在视频中暴露自己玩过流行网络游戏，赢得了不
少青年粉丝的共鸣。

当视频创作者在选题深度和娱乐性之间走向
平衡，内容的商业化运作也逐渐成为可能。蓝鲸
财经的调查报告显示，目前，两成B站UP主已经
实现团队化，六成的UP主团队均为十人以下的小
团队。无论是原生UP主的全职化，还是外部创作
者转战 B站，都显示出商业创作正在成为 B站一
种新的发展趋势。

“B站的核心生态应该是诚实，现在的年轻人
非常聪明，在任何情况下试图自嗨或是蒙骗，最终
都会导致反噬。”谈到技巧和包装，UP主“硬核的
半佛仙人”认为底色真诚，才是内容产品出奇制胜
的法宝。 来源：文汇报

考虑到疫情等因素的影响，逆境更能凸显实
力和影响力。2月 3日，记者了解到，据中商数据
显示，2020年上海引入各类首店 909家，其中，上
海城市首店、华东首店、全国/大陆首店、亚洲/全
球首店分别为 753、26、118、12家，全球首店包括
轩 尼 诗 全 球 首 家 概 念 酒 吧 BLENDS by Hen⁃
nessy、意大利天才设计师品牌Gabriele Colangelo
全球首店、美国The Boiling Crab宝灵蟹与蓝精灵
乐园亚洲首店等。

就业态来说，餐饮、零售、娱乐及服务业态分
别占 58%、30%、12%，细分业态热点包括珠宝饰
品、高端滑雪羽绒服、日系文创杂货、各类火锅、粤
港茶餐厅、烘焙西点。从品牌属地看，中国大陆、
港台、海外品牌各占 77.3%、2.5%、20.2%，日本、美
国、法国是海外首店品牌三大来源国。

首店呈现分层式 生态多样化样貌

2020年，上海首店呈现分层式的生态多样化
样貌：以往落户的首店多半守住了市场，继续向上
成长，更有部分品牌细分市场再度在沪上开出了
全新的首店品牌；有些此前已宣布退出的品牌又
重出江湖，不想错过上海的繁华；也有部分首店品

牌因场地租期、竞争等原因选择了离去，抛开优胜
劣汰的老生常谈，这种汰换其实是项目、商圈和城
市新陈代谢的方式，只有维持一定程度的新陈代
谢，才能保有足够的活力。

中商数据统计发现，过去几年进驻上海的各类
首店品牌有五成以上开出了后续门店。危中有机，百
余家对选址非常谨慎，长期维持一家门店的往年首店
品牌，也借助于2020年的调整浪潮终于觅得了心仪
的购物中心铺位，开出或围挡了上海第二家门店。

2020年开出首店且当年迅速开花结果的品
牌同样不在少数，例如 Popeyes、贝瑞咖啡、LA⁃
VAZZA咖啡等。

一些因种种原因一度退出上海的品牌在
2020年陆续逆势回归，则从有一个侧面说明上海
是品牌无法忽略且值得一再挑战的一片“海域”。
例如上海外滩十八号的英国米其林粤菜餐厅
Hakkasan客家人因疫情冲击而停业，但 9月Hak⁃
kasan恢复了上海店的营业。

五大主城区 占据全市76%首店份额

从首店分布来看，黄浦、静安、徐汇、浦东、长
宁五大主城区占据全市76%的首店份额。

商圈头部效应显著，南京西路、淮海中路、徐家
汇、陆家嘴、南京东路、新天地六大超级商圈包揽了
全市三分之一的首店。连同南外滩、五角场、环球
港、天山虹桥、中山公园、吴中路、大宁、古北、打浦
桥、世纪大道、苏河湾、马当路、七宝、北外滩二十大
商圈，更是占据了全市三分之二的首店资源。

新天地及新天地时尚、百联TX淮海年轻力中
心、BFC外滩金融中心、环球港、港汇恒隆广场、南
翔印象城MEGA等 2020年首店最偏爱的 36家重
点购物中心占据了全市首店份额的半壁江山。

2021年首店新潜力商圈中，如同南翔印象城
MEGA、环球港、BFC、静安大悦城、七宝万科广场、
仲盛世界商城、百联中环、凯德虹口商业中心、凯
德晶萃+中海环宇荟、中庚漫游城+百联南方 2期
这些重点购物中心使得南翔、环球港、南外滩、苏
河湾、七宝、莘庄、中环、虹口足球场、马当路、南方
成为首店选址的热门商圈。

今年计划开业的重点购物中心将助力瑞虹、
徐汇滨江、前滩、北外滩、卢浦、不夜城、长寿湾、
淞虹路、漕河泾、康桥、金桥、董家渡、徐泾、临港、
真如、航中路、古浪路成为新的首店品牌选址热
点商圈。 来源：劳动报

2月 4日，一批外卖小哥、快递小哥、保
安保洁员等作为代表在虹口区首家 24h户
外职工爱心接力站内，接过了今年的第一份
礼物：来自市总工会的灵活就业会员专享保
障。这也标志着2021年市总工会10项实事
项目之一的“为 20万名灵活就业从业人员
提供‘五送’等关心关爱服务”正式启动。

作为市总工会今年的 10个实事项目之
一，“为20万名灵活就业从业人员提供‘五送
’等关心关爱服务”实事项目将聚焦本市快
递物流、网约送餐、房屋中介、护工护理、货
运驾驶、物业保安、商场信息、家政服务、工
地短工、农业临工、保洁环卫、街面雇员以及
网络平台灵活用工等灵活就业从业人员中
未满60周岁且自愿加入工会的会员，为他们
提供包含送健康体检、送清凉慰问品、送温

暖慰问品、送安全培训、送灵活就业群体专
享保障（D类）的服务清单。各基层工会根据
实际需求，除健康体检必须开展外，可在其
他项目中按需定制。记者注意到，在此次公
布的方案中，对服务内容的项目经费来源及
使用情况都做了具体要求，如健康体检原则
上9月底前完成，费用为180元/人·年。

项目启动后，这份服务清单也将陆续走
进全市各户外职工爱心接力站，让更多灵活
就业从业人员得以了解。据悉，除已经自愿
入会且一次性缴满 120元年度会费的会员
外，市总工会也将面向全市百万符合条件的
灵活就业从业人员赠送灵活就业会员专享
保障 C类保障（C类保障为意外伤害、意外
致残、意外身故保障，保障金累计最高给付
额为20000元），扩大这份关爱的覆盖面。

临近春节假期，市总工会副主席周奇向
现场的灵活就业从业人员进行了慰问，并送
上关怀大礼包。“留沪过年的职工响应号召，向
你们对上海的贡献表示衷心的感谢。”他说，近
期市总工会依托各级工会条线和工会服务平
台，向留沪外来建设者赠送通讯费补贴、健康
医疗补贴、娱乐大礼包和零食礼包。各级工
会也将结合本地区、本单位实际，依托各类服
务职工阵地，开展为留沪外来建设者送春联
等小型活动，帮助留沪外来建设者度过一个
健康、欢乐、祥和的春节。 来源：劳动报

市总工会启动“五送”服务实事项目

文 明 旅 游

从二次元到多元，越来越多的优质视频内容和创作者在站内沉淀，“后浪”迎来更具视野的互联网世界

面向百万灵活就业从业人员

BB站站20202020百大百大UPUP主主““罗翔说刑法罗翔说刑法”（”（左左）。）。


